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Разрешение растровых изображений
Если в макетах используются растровые изображения (фотографии), то они должны быть 
подготовлены с учетом необходимого разрешения. Требуемое разрешение растровых изображений 
составляет 300 dpi (точек на дюйм). В том случае если изображение изначально создано с меньшим 
разрешением, то увеличить его уже никаким образом невозможно. Выходом в данной ситуации 
может стать только замена некачественного изображения на новое с достаточным разрешением, лишь 
в этом случае мы сможем гарантировать качество печатного оттиска.

Разрешение и цветовая модель



Виды шрифтов с различным 
разрешением при печати

Для производства качественной печати очень желательно, чтобы фирменные знаки 
компаний, весь текстовый контент, линии и прочие элементы были строго 
векторными.
Пример приведён с растровыми изображениями. Тигр и логотип - векторные 
изображения.



Мы, конечно, сами переведем в правильный формат, но цвета могут отличаться в 
готовой продукции.

Цветовые профили

Все изображения, использованные в верстке, должны быть без 
ICC-профиля. Наличие профиля приводит к изменению цвета 
изображения. Чтобы удалить из макета внедренные ICC-
профиля, при сохранении файлов снимите галочку у пункта ICC-
Profile.



Если вы не дизайнер, и не имеете представления, что такое кривые, или не 
уверенны в верности сохранения файла
попросите нас обратить на это внимание или сохраняйте в .jpg, в противном 
случае претензии не принимаются  !
Если вы не знаете ничего о цвете и не делали цветопробу, претензии об не 
соответствии цвета готовой продукции,  не принимаются  !



Один из самых важных, болезненных и, порой, неуловимых 
вопросов в полиграфии — это цветопередача

   

Попадание в «тот самый» цвет заказчика, повторяемость того 
самого фирменного цвета. 

Ведь если в офсетной печати технологический процесс и конечный 
результат более-менее предсказуемы (спасибо стандартам), то в 
цифровой печати цвет более «гуляет», и его приходится буквально 
вылавливать чуть ли не на кончиках пальцев. И когда речь о коротких 
тиражах, нерентабельных для офсета, без «цифры» не обойтись. Я хочу 
поговорить про цвет именно в цифровой печати, имея в виду в основном 
сегмент листовых ЦПМ.

Можно услышать от Вас после получения тиража: «А цвет то не тот, у Вас 
что-то с печатной машиной, она не так печатает/печатник накосячил/ не 
попали в мой цвет на мониторе» и так далее по списку…

Хотя на сайте , в подписях всех писем при утверждении макета 
всегда указывается: без цветопробы претензии к цвету не 
предъявляются. Но многие ли это читают?..

 Поэтому специально проговориваем этот момент , если Вам важен 
именно такой фирменный цвет «свежей травы», «мокрого асфальта», 
«утренней розы», «как у Тиффани» и т. д. И если вопрос принципиальный 
и готовы за это платить дополнительно, в офсете нам могут помочь цвета 
Pantone, в цифре такой роскоши мы лишены. 

(Цветовая модель Пантон, система Pantone Matching System — это 
широко используемая стандартизованная система идентификации и 
подбора цвета, общепризнанный международный стандарт в 
издательском деле и офсетном производстве. Цвет в каталога 
Pantone — нанесённая в один прокат готовая краска, предварительно 
смешанная из базовых цветов в точно заданной пропорции.) 



Или вот ещё ситуация: вы пришли  заказать повторный тираж с того 
же самого макета, с которого печатали и в прошлый раз.

 Но с того дня прошёл месяц или полгода, или год... Печатается тираж, 
отдаётся, а  в ответ присылаете фото — вот то, что напечатали в 
прошлый раз, год назад, и что сейчас — оттенки разные, в цвет не 
попали. Кто виноват?  Но с прошлого заказа столько воды утекло, 
сколько раз в печатной машине побывали руки печатника/мастера, 
сколько раз менялась погода/влажность/температура… Понятное дело, 
ловить прошлогодний цвет — как иголку в стогу сена.

Поэтому если вы пришли  через год и просите повторить тираж с 
полным попаданием в фирменный цвет — лучше снова сделать 
цветопробу заново и убедиться, что ожидания и реальность совпадают. 
Или не совпадают — тогда нужно делать цветопробы с вариантами 
цветов, выбирать «тот самый» и, соответственно, корректировать 
макеты. 

Та же ситуация, если вы пришли с образцом, напечатанным в другой 
типографии. В макете — CMYK тот же, а всё остальное — другое…
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